#KAMPANIA 1 . Pytaj o polskie, szukaj dobrego miesa wieprzowego”

#KAMPANIA 2 . Szukaj i kupuj polskie owoce i warzywa”

W latach 2018 i 2019, na zlecenie naszego Klienta - Zwiazku Zawodowego Rolnikéw ,Ojczyzna”, przygotowalismy rozwiazania kreatywne,
a nastepnie zrealizowalismy dwie kampanie informacyjno-promocy;jne pt. ,Pytaj o polskie, szukaj dobrego miesa wieprzowego ™ oraz
,Szukaj i kupuj polskie owoce i warzywa . Obydwu kampaniom przySwiecat ten sam cel, kidrym byto wytyczenie wsrdd polskich
konsumentow szczegdlnego trendu zakupowego, polegajacego na wyborze produktow pochodzacych od polskich producentdw.

Realizujgc obydwie kampanie wykonalismy m.in:
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Dziatania w Internecie uzupetnilismy reklama
na portalach ogdlnopolskich takich jak:
onet.pl, wp.pl, TVNZ24, czy rzeczpospolita.pl.
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Na potrzeby kampanii, dla kazdego z projektdw, stworzylismy strone
internetowa. Obie witryny zawieraty najcenniejsze informacje o promowanych
produktach, zamiescilismy na nich réwniez szereg porad dotyczacych
Wwykorzystania polskiego miesa wieprzowego oraz warzyw i owocow w kuchni.
| Projekty promowalismy na stronach:
SZUKAJ DOBREGP?WT:EsA WIEPRZOWEGO ‘ www.szukajdobregomiesawieprzowego.pl
oraz www.polskiewarzywaiowoce.pl.
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Dopetnieniem kampanii w Sieci byto stworzenie fanpage'y dla
obydwu projektéw w mediach Spotecznosciowych. Wykorzystujgc
platforme Facebook udafo nam sie dotrzec do ponad 5,5 min
uzytkownikdw Internetu. W obydwu przypadkach kampania trwata
przez 8 miesiecy (w 2018 i 2019 roku), w ciggu ktdrych
opublikowalismy w imieniu Klienta 131 postéw (66 postow dla

polskiej wieprzowiny i 65 postdw dla owocow i warzyw).




W POLSKE) ZIEMI -
@ %ww%lwmﬂ

o

A

#KAMPANIE BILLBOARDOWE -
W POLSHEJ ZEEM

Na terenie catego kraju, w najlepszych lokalizacjach,
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#PUBLIKACJE

Na potrzeby kampanii opracowalismy rdwniez dwie obszerne publikacje ksiazkowe.
Pierwsza z nich zawierata zbidr przepisdw ze wszystkich kulinarnych regiondw
Polski z wykorzystaniem miesa wieprzowego. W drugiej publikacji zawarlismy
szereg najwazniejszych informacji dotyczacych polskich warzyw i owocdw
wzbogaconych o przepisy kulinarne z ich wykorzystaniem. Kazda z ksiazek zostata
wydana naktadem 1 000 szt.

Aby skutecznie promowac naszq kampanie, dla kazdego
z projektow, wyprodukowalismy 30-sekundowy spot
telewizyjny w formie animacji, ktdry ukazywat sie w
wiodacych stacjach telewizyjnych, takich jak: TVN Style,
TVP1, Polsat Cafe oraz Kuchnia+.

Dla wzmocnienia Sity przekazu realizowanych kampanii, zamiescilismy
reklame prasowa w popularnej prasie kobiecej o zasiegu ogdInopolskim.
: g B =T s, ‘ Reklamy ukazaty sie w czasopismach takich jak: ,Poradnik domowy "
T, R -yl X (nakfad: 255 000 szt)) i ,Przyjacidtka” (naktad: 274 000 szt.).
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INWESTUJESZ W RODZIMA GOSPODARKE
ORAZ ZDROWIE TWOJE) RODZINY ‘ dfugopis
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W ramach akcji promocyjnej zaprojektowalismy i wykonalismy ponad
4 tysiace gadzetow reklamowych, ktore wreczalismy osobom odwiedzaja-

eym nasze Stoiska podozas wydarzen targowych. Nalezaty do nich m.in.:

notesy ekologiczne, dtugopisy promocyjne, breloki ,Polska
7 0znakowaniem oraz kalendarze ksigzkowe.

kalendarz ksigzkowy
00 szt.
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Mielismy rawniez przyjemnosc wykonania sesji zdjgciowej polskich 5 £
warzyw i owocow. Wybrane zdjecia kompozycyjne i produktowe — ==
wykorzystalismy w publikacji wydanej w ramach kampanii oraz na P
stronie dedykowanej projektowi - www.polskiewarzywaiowoce.pl. ‘

#TARGI

Promujac obie kampanie wziglismy udziat w dwdch najpopularniejszych wydarzeniach
targowych organizowanych na terenie naszego kraju. W ramach kampanii uczestniczylismy

w Centralnych Targach Rolniczych (polska wieprzowina) oraz targach Warsaw Food Expo
(polskie owoce i warzywa), ktdre odbywaty sie w podwarszawskim Nadarzynie.

Na przygotowanych przez nas stoiskach (ktdre zaprojektowalismy, zbudowalismy i kompleksowo
wyposazylismy) na uczestnikaw targow czekaty gadzety promocyjne, polska muzyka na zywo
oraz hostessy, ktdre udzielaty informacji na temat projektu oraz stuzyty pomoca przy
wypetnianiu ankiet.
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#WYSYEKA MATERIALOW PROMOCYJNY(;H

W trakeie realizacji obu kampanii wystaliSmy materiaty promocyjne i,
do 600 obiektow nalezacych do grupy HoReCa (podmioty z branzy

hotelarskiej, restauracyjnej i kawiarnianej). Materiaty te rozestalismy

rawniez do 200 firm specjalizujacych sie w produkcji i przetwdrstwie

migsa wieprzowego oraz owocow i warzyw (po 100 egzemplarzy na branze).




